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OZET

Televizyon haberciligi, giiniimiiz toplumlarinda haberciligin temel tasi konumundadir.
Gegmis donemlerde gazete ve radyonun temelini olusturdugu habercilik anlayisinda bugiin en yaygin
haber ulagim kaynagi televizyondur. Bu denli biiytik kitlelere hitap eden televizyon haberciliginin ele
alindig1 bu ¢alismada oncelikli olarak haber kavramina yer verilmistir. Haberin tanimina, bir olayin
haber olarak nitelendirilmesi i¢in sahip olmasi gereken 6zelliklerden s6z edilmistir. Daha sonra
televizyon haberciligi kavrami ele alinarak tanimina ve televizyon haberciliginde benimsenen ilkelere
yer verilmistir. Tarihsel gelisiminin yani sira iilkemizde televizyon haberciligin durumu incelenmis,
konuya iligkin benzer ¢aligmalarda elde edilen bulgulardan bahsedilerek sonug ve oneriler ile birlikte

caligma tamamlanmistir.
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NEWS AND TELEVISION JOURNALISM IN TURKEY
ABSTRACT

Television journalism is the cornerstone of journalism in today's societies. In the past, the
most common news source of news is the television, which forms the basis of the newspaper and
radio in the past. In this study, which focuses on television journalism for such a large masses, the
concept of news is given priority. The definition of the news is mentioned about the features that an
event has to be considered as news. Then, the concept of television journalism was taken into
consideration and the principles adopted in television journalism were included. In addition to its
historical development, the status of television journalism in our country has been examined, the
findings of similar studies on the subject have been mentioned and the work has been completed with

the results and suggestions.
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1.GIRiS

Televizyon, giindelik yasam icerisinde neredeyse olmazsa olmazlar arasinda yer almay1
basaran bir olgu haline gelmistir. Bugiin hemen her evde en az bir televizyon bulunmaktadir ve
insanlar evde gecirdikleri vakit siiresince televizyonun agik bulunmasini tercih etmektedir. Bu
da haberciligin gazete ve radyonun 6tesine gecerek televizyona tasinmasina yol agmistir. Bugiin
hala radyo ve gazete habercilik adina 6nemli araglardir ancak televizyon kadar genis kitlelere
ulagtigindan s6z etmek miimkiin degildir. Televizyonun bu giicii gbz Oniine alindiginda
televizyon haberciliginin toplum adina ¢ok daha degerli bir hal aldig1 goriilmektedir. Haber,
0zl itibari ile dogru ve toplumu yakindan ilgilendiren bilginin aktarimi oldugundan bireyler
televizyonda izledikleri haberin dogrulugunu sorgulama ihtiyaci hissetmemektedir ancak son

dénem bu giiven duygusunun azaldigindan s6z etmek miimkiindiir.

Insan yasamis oldugu diinyada bircok olaya sahit olur ve birgok olaym icerisinde
bulunabilir. Bu olaylarin kimisi ¢ok biiyiik bir deger tasirken kimisi ise basit olaylara
dayanmakta ve zamanla insan hafizasindan silinmektedir. Ayn1 sekilde yasanilan bu olaylarin
sahip oldugu belli 6zellikler onlarin haber olmasini saglayan unsurlar olmaktadir. Olaylarin
sahip oldugu bu unsular onlar1 degerli kilar ve onlar1 toplumla paylasilmaya hazir hale getirir.
Bu olaylar haber format1 haline doniisiirken belli asamalardan gegmektedir. Bu asamalardan
gecerken olay ilk halinden ¢ok farkli bir duruma biiriinebilmektedir. Fakat burada esas olan
olaym nesnel ve yasandigi sekliyle toplumla paylasiimasidir. Ozetle olayin gerceklesmesi
sirasinda neler meydana geldi ise bunlarin oldugu gibi aktarilmasi ve ahlaki kurallar
cergevesinde sunulmasi durumudur. Buna karsin artan 6zel kanallarin sayisi ile birlikte
toplumsal kaygilarinin yerini maddi kaygilarin yer almis olmasi habercilik anlayiginda da
farklilagmalara yol agmistir. Bu ¢aligma kapsaminda televizyon haberciliginin 6zii ve glinlimiiz
televizyon haberciligi lizerinde durularak hem yasanan degisimlere hem de sorunlarin

¢cOziimiine iliskin Onerilere yer verilmek istenmistir.
2. HABER

Haber kavramina yonelik bir¢ok farkli tanimlamaya rastlamak miimkiindiir. Bununla
birlikte haber kavramina yonelik kullanilan en yaygin tanimlama su sekildedir: “Koépek bir
adami 1sirdiginda bu haber niteligine sahip degilken, bir adam kopegi 1sirdiginda bu bir
haberdir”. Haber kavrami, olaganin disinda kabul edilen, giindelik yagami etkileyen gelismeler
olarak nitelendirilmektedir. Haber kavrami, demokratik toplumlarin olmazsa olmazlari arasinda

yer almaktadir. Her birey ve toplum, dogru habere ihtiyag duymaktadir. Ozellikle televizyon
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kullanimin yaygiliginda gelinen nokta ile birlikte televizyonda karsilasilan bir¢ok icerik haber
olarak algilanmaya baslanmistir ancak bu yanlis bir algidir. Haber, eglence icerikli bir unsur
degildir ve kitlelerin kendilerini ve g¢evrelerini ilgilendiren konular hakkinda bilgi sahibi
olmasint saglamaktadir. Glinlimiizde habere ulagsmanin en yaygin yollar1 olarak radyo,

televizyon ve gazetenin yani sira internet de kendisine yer bulmaktadir.

Glintimiiz kitle iletisim araclarmin kullanimi ve sundugu imkanlar diisiintildiiglinde
bireyin habere ulagsmasi i¢in bir ¢aba sarf etmesinin yaninda bir tercih s6z konusudur. Bununla
birlikte birden farkli kaynaktan ayni habere ulasmak miimkiin oldugundan en tarafsiz, en dogru
bilgiye ulagsmak da giiniimiizde ge¢gmise nazaran daha kolay bir hale gelmistir. Dogru bilgiyi

elde etmek ise bahsedildigi iizere bireyin kisisel ¢abasini1 gerektirmektedir.

Televizyon, habere ulagmak i¢in en sik tercih edilen kitle iletisim aract konumundadir.
Ozel haber kanallarmin yani sira hemen her kanalda ana haber programlari yer almaktadir ve
giindelik gelismeler aktarilmaktadir. Ulastigi genis kitle ve sundugu hizli bilgi ile birlikte
televizyon, haber alaninda onciiliigiinii korumaktadir (Seyhan, 2012: 8). Yasanan teknolojik
gelismelerle birlikte internet kullaniminin yayginlagmasina ragmen televizyon, oniimiizdeki

minimum birkag yilda da haber alaninda yerini koruyacak gibi gériinmektedir.
2.1. Haber Degeri

Yasanan her olay1 haber olarak nitelendirmek miimkiin degildir. Bir olayin haber niteligini
kazanabilmesi i¢in bir takim 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Bu 6zelliklerin baslicalari;
yakinlik, zamanlilik, 6nemlilik, ilgingliktir ve etkili ilgililiktir (Tokgoz, 2006: 223). Bir olay1

habere doniistiiren 6zellikler sunlardir:

e Gerg¢eklik: Haber kavraminin temelinde gergeklik yer almaktadir. Bu sebeple bir olayin
haber niteligine ulasabilmesi i¢in Oncelikli olarak gercek olmasi gerekmektedir. Her birey,
kendisine aktarilan bilginin ilk olarak dogrulugunu sorgulamaktadir. Dolayisiyla gercek
olmayan bir bilgiyi goz ard1 ederlerken, gercek bilgiye yonelmektedirler. Bir olaym haber
olarak nitelendirilebilmesi i¢in bir¢ok 6zellige yer verilmesine karsin ilk olarak gergeklik
ozelligine sahip olmasi gerekmektedir. Ger¢ek olmayan bir olayin diger tiim 6zellikleri
kargilamasina ragmen haber olarak nitelendirilmesi miimkiin degildir. Haber, genis
kitlelerin ilgisini ¢eken bir olgu oldugundan giiniimiiz haberciliginde daha genis kitlelere
ulagmak adina olaylar {izerinde oynanarak haberlestirildigine rastlanmaktadir. Bu da haberi
gerceklikten uzaklastirmaktadir. Daha az etkiye sahip bir olayin yeniden kurgulanarak,

gorsel ve ses efektleri eklenerek daha carpici bir hale getirlmesi son yillarda beraberinde
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bircok tartismayr da getirmektedir. Saf haberciligin yani1 sira son donemde tiireyen ve
oldukca da yayginlasan yapay habercilikten s6z etmek de miimkiindiir (Goktas, 2006: 23).

e Zamanhhk: Habercilikte gergeklikten sonra ki en dnemli 6zellik zamanlamadir. Ozellikle
giliniimiiz toplum yapilar1 ve teknoloji kullanimlar diisliniildiigiinde ge¢cmise nazaran ¢ok
daha hizli bir sekilde tiikketimin yasandigi goriilmektedir. Bu tiiketim habercilik i¢in de
gegerlidir ve kimi zaman 1 saat dnce yasanan bir olay bile 1 saat sonra haber niteligini
kaybetmektedir. Habercilikte bilginin dogru zamanda aktarilmasi biiyiik bir 6neme sahiptir.
Internet kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte habercilikte zamanlama sorununu en ¢ok
yasayan kitle iletisim arac1 gazeteler olmustur (Tokgoz, 2006: 223).

e Yakinhk: Yasanan olayin gercekligi ve zamanlamasinin yani sira yasandigi yer de kitle
adina 6nem tasimaktadir. Ornegin Japonya’da meydana gelen deprem ile Tiirkiye’de
meydana gelen deprem ayni1 haber degerine sahip degildir. Japonya’da yasayan insanlar igin
Japonya’da meydana gelen depremin haber degeri yiiksekken, Tiirkiye’de yasayan insanlar
icin Tiirkiye’de meydana gelen depremin haber degeri daha yiiksektir (Ugurlu ve Oztiirk,
2006: 36).

e Onemlilik: Yasanan olayin énemi de haber degerini dogrudan etkileyen bir unsurdur.
Haber kavraminda yer verildigi iizere bir kopegin insan1 1sirmasindaki haber degeri ile bir
insanin kopegi 1sirmasindaki haber degeri ayni degildir. Yasanan olayin genis kitleleri
ilgilendiriyor olmasit haber degerini belirlemektedir. Nitekim ana haber programlari
incelendiginde oncelikli olarak siyaset ve ekonomi alanindaki haberlere yer verildigi
goriilmektedir (Hizmetli, 1995: 12). Son yillarda magazinel olaylar da genis kitlelerin

ilgisini ¢ektiginden sikca haberlestirilmeye baglanmistir.

e Etkili ilgililik: Olaylarm ya da yapilan haberlerin insanlar1 ilgilendirme derecesi
birbirinden farkl olabilir. Burada 6énemli olan konu yapilan haberin ne kadar sayida insan
iizerinde etkiye sahip oldugu yani haberin insanlar1 etkileme derecesidir. Ozetle haberin
sayica kac kisi tizerinde etkiye sahip oldugu o haberin etkili ilgililik derecesini bize
gostermektedir (Tokgoz, 2006: 226). Etkili ilgililik bu yoniiyle haber deger etmenlerinden
kabul edilen 6nemlilik kuraliyla da benzer bir anlama sahiptir. Bir haber ne kadar ¢ok sayida
insanin ilgi alanina giriyorsa o derecede de dneme sahiptir demektir.

e Illginclik: Bir olaym nitelik bakimindan haber degerine sahip olabilmesi i¢in gereken son
ozellik ise ilgingliktir. S6z konusu olayin normalin disinda, ilging olmasi gerekmektedir.

Insanlarin birbirlerine bahsedecegi, giinliik yasamin disinda gerceklesen olaylar haber
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niteligi tasimaktadir. Bahsi gecen 6zelliklerin tamaminin bir arada olmasi ile birlikte bir
olay habere donlismektedir. Bu ozelliklerin herhangi birinin eksik olmasi durumunda

yasanan olayin haber niteligi kazanmas1 miimkiin degildir (Girgin, 2002: 13).
3. TELEVIZYON HABERCILIGI

Yasanan teknolojik gelismeler ile birlikte internet kullanimi yiiksek bir artis igerisinde
olsa da hala en yaygin kitle iletisim araci televizyondur. Bu da habercilik kavraminda televizyon
haberciliginin ayr1 bir yere sahip olmasini saglamaktadir. iletisim araglarinin hemen hepsinde
oldugu gibi televizyon da kendine has ve kendi yapisindan kaynaklanan birtakim 6zelliklere
sahiptir. Televizyon da sahip oldugu bu nitelikleri kullanarak anlatim dilini kendine has bir hale
getirmistir. Televizyon bu siirecte kendine 6zgii bir dil olusturmakla kalmamis bununla birlikte
yine kendisinden Onceki sanat dallarinin ¢esitli 6zelliklerini de biinyesine katarak su anki
konumuna sahip olmustur (Giizel, 2007: 2). Sanatin birtakim farkli formlarindan etkilenerek
yeni bir forma sahip olan televizyon, hizla bir degisim ve gelisim gdstermis ve bunun

sonucunda insanlarin ¢ok fazla tercih ettigi haber alma araci haline gelmistir.

Televizyonun 1930 tarihinden giliniimiize kadar olan hali goéz oniline alindiginda
bugiinkiinden oldukga farkli oldugu goriilmektedir. En biiyiik farklilik ise bugiinkii yayginliga
sahip olmayisidir. Oldukga dar bir kitleye ulasabilen televizyon ve beraberinde programlari,

bugiine kiyasla oldukg¢a yiiksek maliyete yol agmaktaydilar.

Televizyon haberciliginin ortaya ¢ikisinin belirgin bir hale gelmesi 1940’11 yillarin
baslarindan itibaren olmustur. Bu anlamdan televizyon haberlerinin sekil ve anlam yoniinde
ilerlemesi ve haber spikerlerinin ortaya c¢ikmast da 1950°’li yillarindan itibaren
gergeklesebilmistir. Diger yandan haberciligin daha da gelismesi ile haber biiltenleri ortaya
cikmis ve bu biiltenlerin daha kaliteli duruma gelmesi de 1960’11 yillar1 bulmustur. Bu yillardan
sonra ise teknolojinin de ilerlemesiyle birlikte esas 6nem kazanan konu haberde hizin ve gorsel
unsurlarin 6n plana ¢ikmast olmustur (Atik, 2006: 50). Medyanin en temel unsurlarindan olan
habercilikte hiz ve gorsellik ayrica bir éneme sahiptir. insan yasaminda en {ist noktada
konumlanan habercilik kavrami temel anlamryla bireyin haber alma hakki olarak kendini ortaya

koymaktadir.

Televizyon yayimnciliginin gelisimi incelendiginde, radyodan farkli olarak toplumlarin
gelismislik diizeyine paralel bir gelisim siireci gecirdigi goriilmektedir. Tarihte televizyon
yayinina yonelik ilk denemeler Amerika Birlesik Devletleri’'nde olup 1920’11 senelerin sonuna

dogru meydana gelmistir. Diizenlik olarak yayinda ise Ingiltere, Amerika Birlesik
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Devletleri’nden hizl1 davranarak diizenli yayimna gegen ilk iilke olmay1 basarmistir (Tekinalp,

2003: 128).

[k denemelerden itibaren yaklasik 20 yillik dénemde televizyon, radyonun bir uzantist
olarak algilandi. Diizenli yayinlara gecilmesi de bu algiy1 degistirmedi. Nitekim 1940’larin
sonunda dahi Amerika Birlesik Devletleri’nde en yaygin kitle iletisim ve haber araci radyoydu.
Heniiz radyo ile rekabet giiciine ulasamayan televizyonda, radyoda okunan haberlerin yalnizca
gorsellikle birlikte okunmasina yer verilmistir. Bugilinkii haber programlar1 ya da eglence
programlari o donemde heniiz ortaya ¢ikmamisti. Bu durum diizenli olarak aksam haberlerinin
yayinlanmaya baslandig1 15 Agustos 1948 tarihinde dahi degismedi ve televizyon, radyonun
bir uzanti, yol arkadasi olarak algilanmaya devam etti (Matelski, 2000: 30).

Radyo, televizyonun var oldugu dénem igerisinde altin ¢agini ikinci Diinya Savasi’nda
yasamistir. Savas donemi en giiclii haber aract haline gelen radyo, televizyonun gelisimini de
yavaglatmistir. Arka planda kalmasina ragmen teknik gelisimine devam eden televizyon, savas
sonras1t donemde 1950’li yillarin ikinci yarisindan itibaren radyo ile rekabet edebilir hale

gelmigstir (Seker, 1999: 46).

Televizyonun ilk sigramasi ile Amerika Birlesik Devletleri’nde gerceklesen 1960
secimleri ile birlikte olmustur. Secim propaganda siireci boyunca televizyonu etkin bir sekilde
kullanan aday Kennedy ile birlikte televizyona yonelik ilgi artmistir. 1962 yilinda firlatilan
Telestar 1 uydu ile birlikte uluslararasi haberciligin 6niiniin agilmasi televizyon izleyisi kitleyi
genigletirken, 1963 yilinda Baskan Kennedy suikastinin yayinlanmasi da yine televizyona olan
ilginin artmasinda etkili olan olaylardan biri olmustur. 1960’11 yillarin basinda 6énemli bir
gelisim kaydeden televizyon yayinciligi, 1960’11 yillarin sonlarinda diinyanin her yerinden bilgi
toplayan ve bilgi paylasan bir kaynak haline gelmistir. Bu tarihten itibaren de televizyon
haberciligi deger kazanmisg, oldukca prestijli bir hal almigtir. Diinya televizyon tarihinde de
onemli bir yere sahip olan Vietnam Savasi, televizyondan yayinlanan ilk savas unvanina
sahiptir ve televizyon haberciligine farkli bir boyut kazandirmistir. ilerleyen yillarda televizyon
haberciligi ylikselisini siirdiirse de asil amacindan saptig1 diisiincesiyle elestiriler de artmistir

(Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 51).
3.1. Televizyon Haberciliginin Ozellikleri

Teknolojik gelismelerin gelmis oldugu noktaya bagl olarak televizyon haberciligi de
zamanla yarigir hale gelmistir. Gegcmis donemde haber kavramina yonelik birgok tanimlama

yapilmis olmasina karsin yasanan teknolojik gelismeler karsisinda yeni bir tanimlamaya
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gidilmis ve “bir saniye once bilinmeyen” olarak tanimlanmistir. Bu tanimlama haberin esas
anlammi korudugu gibi teknolojik gelismeler sonucu bugiin gelinen noktay1 da tasvir

etmektedir (Vural, 2004: 105).

Televizyon haberciligi, haber niteligi tasiyan olaylarin gorsel igeriklerin yani sira
konusmanin da eklenmesi ile birlikte kitlelere sunulmasi esasina dayanmaktadir. Televizyon
haberciliginin temel aracglart giinliik diizenli yayin yapan ana haber programlaridir. Ayrica
yalnizca habercilik hizmeti sunan kanallar da televizyon haberciligi yayginlastiran, ileriye
tastyan bir ara¢ konumundadir. Kitlelere dogru haberi aktarma amacinda olan bu program ve
kanallar, televizyonda yer alan bircok programdan ayrilarak c¢ok daha farkli bir hizmet

sunmaktadirlar (Vural, 2004: 106).

Televizyon haberciliginde en 6nemli unsur ilk haber 6zelligine sahip olunmasidir.
Televizyon kanallarinin sayisal ¢coklugu, radyo ve gazete gibi kitle iletisim araclarmin yanina
internetin eklenmis olmasi ile birlikte bu 6zellik cok daha 6nemli bir hal almistir. Nitekim
sunulan haberlerin daha ilgi ¢ekici bir hal almasi adina son yillarda gorsel efektlere ve canlt

yayinlara da yogun bir sekilde bagvurulmaktadir (Yiiksel ve Giircan, 2005: 217).

Televizyon haberciliginin bir diger 6nemli 6zelligi sunulan haberde yer alan bilgilerin
ozligidiir. Radyo ya da gazete gibi 6nemi olmayan detaylara yer verilmeden en degerli, ana
unsurlar haber igeriginde yer alir. Televizyon haberciliginde dramatik habercilik anlayis1 kabul
gormektedir ve sunulan her haberin giris, gelisme ve sonug boliimleri yer almaktadir (Yiiksel

ve Giircan, 2005: 218).

Televizyon haberciliginde 6ne ¢ikan bir diger 6zellik habercilik anlayisinin gorsellige
dayanmasidir. Radyo gibi yalnizca ses ya da gazete gibi yalnizca yazidan ibaret degil gorselligin
on planda olmasinin yaninda ses ve yaziya da yer verilmektedir. Nitekim haberde yer verilen
ses ve yazinin varligi da goriintliniin kalitesine, uzunluguna, degerine gore sekillenmektedir.
Bu nedenledir ki en iyi haberi yakalamanin yaninda en iyi gorsel kaydi yakalamak adina da

yogun bir ¢aba sarf edilmektedir.

Televizyon haberciliginin en onemli 6zelliklerinin basinda ulastigi kitlenin 6lcegi
gelmektedir. Gazete ve radyonun aksine ¢ok daha genis bir kitleye ulagsmay1 bagaran televizyon,
bu sayede ¢ok daha genis bir etki alanina sahiptir (Uygug¢ ve Geng, 1998: 166). Diger taraftan
ana haber biiltenlerinde yer alan ve o giinlin yayin akisi igerisinde tanimlanan “prime time”
dedigimiz ve ayni zamanda insanlarin televizyonu o zaman araliginda en ¢ok izlediginin

diistintilmesi de televizyon haberciliginin bu anlamiyla ayr1 bir yere ve 6neme sahip oldugunun
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baska bir gostergesidir. Bu belirtilen zaman araligi icerisinde bulunan televizyon
programlarinin yine en ¢ok izleyici sayisina ulasmasi ise bu zaman dilimi igerisindeki
programlarin ne kadar merak uyandirict ve dikkat ¢ekici olduguyla ¢ok yakindan ilgilidir. Bu
acidan bakildiginda benzer haber kaynaklardan aldiklar1 bilgi, belge ya da goriintiileri
yayinlamak isteyen televizyon kanallarimin izleyici kitlelerini ekranda tutabilmek adina
yayinlarinin gorsellik, icerik ve sunum tarzlari noktasinda birbirinden farklilik gostermesi

gerektigi diislincesi On plana ¢ikmaktadir (Vural, 2004: 152).

Televizyon haberlerinin radyo ve gazete haberleri ile biiyiik benzerliklere sahip oldugu
gorlinmekle birlikte biiylik farkliliklar1 da géze carpmaktadir. Haberin bir sov diizeni igerisinde
aktariliyor olmasi televizyon, gazete ve radyonun ortak oOzelligi olarak dikkat ¢ekse de
televizyonda gorsellige yer veriliyor olmasi televizyonu diger kitle iletisim araglarindan ayiran
temel 6zellik olarak dikkat cekmektedir. Internet kullanimmin ve internet haberciliginin
yayginlagmasi ile birlikte bu anlamda televizyon haberciligine en yakin kitle iletisim aracinin

internet haberciligi oldugundan s6z etmek miimkiindiir.
3.2. Televizyon Haberciliginde Nesnellik Asamalari

Objektiflik olarak adlandirilan terimin diger bir ad1 da nesnelliktir. Objektiflik ya da
nesnellik, habere konu olan malzemelerin ya da olaylarin kisinin 6znel diisiincelerinden uzak
olacak sekilde dogru olani tarafsiz bir bicimde vermesi durumudur. Nesnelligi ortaya koyan
birtakim kriterler vardir. Yasanmis olup bitmis bir olay hakkinda gerekli bilgileri elde ederken,
yaziminda ve gorsel unsurlarin olusturulmasinda ve tiim bunlar1 yayinlama esnasinda
dogrulugu saglayan etmenlere tabi olmak bu kriterlerin igerisinde bulunmaktadir. Yine ayni
sekilde haberde aktarilmasi esas olan tiim detaylari anlatmak ve haberi temel cergevesi ile
oldugu gibi sunmak da nesnellik kavrami agisindan biiyilk 6nem arz etmektedir. Haberi
hazirlayan ya da haberin olusumunda rol oynayan igerik hazirlayicis1 konumundaki ¢alisanlar,
muhabirler ya da editorlerin objektifligi saglamak adina kendi fikir ve Onerilerini haberde
bulundurmamalar1 gerekir. Haberleri hazirlama asamasinda olayda yer alan tiim taraflara esit
sekilde yaklasilmali ve tarafli bir tavir sergilenmemelidir. Haberlerde olabildigince somut
bilgiler yer almalidir. Haberi olusturan kaynak ya da kisilerden elde edilen bilgiler dogrudan ve
oldugu gibi aktarilmalidir. Ayrica haberi diizenleme esnasinda toplumda kin ne nefret duygusu
uyandiran sdylemlerden uzak kalmali, yalan ve yanlis diisiincelere sebep olacak bir yazim ve

iisluptan da kagmilmalidir (Biilbil, 2001: 271).

Giliniimiiz rekabet kosullarindan etkilenmeyen higbir alan olmadigi gibi haber ve

haberecilik sektorii de bu kosullardan etkilenmistir. Nitekim habercilik sektorii igerisinde yaym
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organlar1 kendi igerisinde yiiksek bir rekabete girdigi gibi diger yayin organlar ile de yiliksek

bir rekabet igerisindedirler.

Gegmis donemlerde gazete ile sinirlt olan haber yayim organlari, daha sonra gazete ve
radyo halini almis, ilerleyen yillarda bunlara televizyon eklenmistir. Her yeni ¢ikan yayim
organi bir dncekinden daha hizli bir sekilde ve daha genis kitlelere haberi ulagtirma donanima
sahip olarak gelistirilmistir. Internet caginin yasanmasi ile birlikte internet de Snemli bir haber
yayim organi haline doniismiistiir ve diger yayim organlarindan ¢ok daha hizlidir. Bu da internet
alani icerisinde yasanan rekabetin yaninda internet ile diger yayim organlari arasinda da yiiksek

bir rekabet yasanmasina yol agmaktadir (Dursun vd. 2005: 158).

Basim organlart incelendiginde haber kaynaklarinin agirlikli olarak ayni oldugu
gorlilmektedir. Yiiksek rekabet icerisinde fark yaratan ise ayn1 haberin sunulus sekli olmaktadir.
Rekabette var olabilmek i¢in olabildigince genis kitlelere ulagsmak gerekmektedir ki etkili bir
sunum bu hususta biiytik farkliliklar yaratabilmektedir.

Dogru haberi kamuoyuna verme adina i¢inde bulunulan bu rekabet haberde olmasi
gereken etik kurallara uyulmamasina sebep olmakta ve haberi esas amacindan saptirmaktadir.
Bu nedenle haber verirken biitiin kurallara riayet edilmeli ve haberin kamuoyuna en dogru bir
bicimde ulastirilmas1 saglanmalidir. Biitiin bunlar1 saglayabilmek icin ise televizyon haberleri

bastan sonra 3 farkl: filtrelemeden ge¢cmektedir. Bunlar;

1. Haberin se¢im asamasinda ve yazim asamasinda,

2. Haberi diizenlerken

3. Haberin olusum siire¢lerinden sonuncusunda yani yayin asamasinda.
3.2.1. Haberin Yazim Asamasinda Nesnel Olmak

Habercilik temel prensibinde SN 1K prensibi yer almaktadir. SN 1K, soru kaliplar1 olup
ne, nerede, ne zaman, neden, nasil ve kim sorularina dayanmaktadir. Yani bir haberin olusumu
icin bu alt1 soruya yanit aranmaktadir. Alt1 sorunun da yanitin1 biinyesinde barindiran haberler
cok daha akilda kalici, ¢ok daha merak ve ilgi uyandiran hale biirtinmektedir (Seyhan, 2012:
10- 11).

Haberin ilk asamasi giin igerisinde meydana gelen olaylar arasindan yapilan se¢cme
islemidir. Haber tireten medya kuruluslar1 ve haber iiretim asamasinda yer alan gazeteciler giin
boyu meydana gelen yiizlerce olay arasindan haber yapmak {izere bir kismini segcmekte, bir

kismini ise ¢ope atmaktadir. Muhabirler ve editdrler bu asamada rol almaktadir. Bu agama
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haberin en 6nemli kisimlarindan biridir. Bu kisimda cevabi aranan iki soru bulunmaktadir.
Sorulardan ilki, haberin se¢ilmesini saglayan 6zelliklerin neler oldugudur. Bu da haberin sahip
oldugu deger etmenleridir. Ikinci soru ise, haber yapilmak iizere segilen olayin gercekte oldugu
gibi aktarilip aktarilmadigidir. Olaylar nesnel bir sekilde mi habere doniismekte yoksa bir takim
ideolojilerin, 6n yargilarin miidahaleleriyle mi sekillenmektedir? Bu iki sorunun cevabi bu ilk

asamada biiyiik bir 6nem tagimaktadir (Seker, 2003: 16).

Bir habercinin asli gorevi, topluma gergek bilgi ve gelismeleri aktarmaktadir. Ele alinan
haber basliklarinda siiphesiz toplumun talep ve beklentileri de dikkate alinmaktadir ancak kamu
yararina oldugu diislinlilen her konuda habercinin gercegi aktarma gorevi bulunmaktadir.
Dogrudan genis kitlelere ulastirilan bu haberlerin toplumda biraktigi izleri ve olusturdugu
etkileri de yakindan gozlemlemek miimkiin oldugundan haberci adina biiylik bir avantaj
olusturmaktadir. Toplumun tepkilerini takip eden ve dikkate alan bir haberci, bir sonraki
caligmasinda hangi konuya agirlik vermesi gerektigini de daha iyi 6n gorebilir hale gelmektedir.
Haberci, bizzat giindemde olan bir konu {izerine haber sunabildigi gibi yaptig1 ¢aligmalar ve
edindigi bilgiler sonucunda giindemi belirleyecek haberler de sunabilmektedir. Bu da haberciye

giiclii bir konuma getirmektedir (Giiz, 2005: 81).

Mubhabirler haber yapilacak olaylar1 siki bir sekilde takip etmektedir. Haber bir ajans
haberiyse ve goriintii ve bilgiler yeterli degilse muhabir olay ile ilgili daha fazla bilgi almak i¢in
olaym kaynaklariyla goriigmektedir. Haberin se¢im isleminden sonra sirada haberin yazim
islemi vardir. Bu kisim da nesnellik agisindan olduk¢a 6nemlidir. Muhabirin ya da editdriin
haberi oldugu gibi aktarmasi, olaydan sapmamasi ve kendi goriislerini haber metninden uzak
tutmas: gerekmektedir. Haber metni (habercilikte perfore olarak adlandirilmaktadir) olaym
anlatildigr metindir. Olay kahramanlarinin konusmasi disinda olayla ilgili tim bilgilerin

verildigi kisimdir.

Haber metinlerinin hazirlanmasinda dikkat edilmesi gereken hususlarin basinda dil
gelmektedir. Metnin dilinde olabildigince sifat kullanimina yer verilmemeli, argo kelimeler
kesinlikle kullanilmamalidir. Sunulan bilginin dogrulugunun yaninda 6zel isim ve rakamlara
iliskin de titiz bir tavir sergileyerek hata payi ortadan kaldirilmalidir. Haber, giivenilir ve
inanilir olmasi gerektiginden giivenirligi yiiksek ajans ve konuya iliskin agiklamada bulunan
devlet makamlarinin adinin gegirilmesi de haber metninde dikkat edilmesi gereken bir noktadir

(Diskaya, 2009: 48).
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Bahsedildigi tizere haber metni, haberin kendisi kadar etkili bir unsurdur ve bu sebeple
dogru bir sekilde hazirlanmasi biiylik 6nem tagimaktadir. Bir haber metninin hazirlanmasinda

dikkat edilecek baslica hususlar sunlardir:
1. Haber metni yazilirken giinliik dilde yer alan kelimeler kullanilmalidir.
2. Televizyon haberleri yazilirken, yabanci kelimeler ¢ok mecbur olmadik¢a kullanilmamalidir.

3. Haber metinleri yazilirken ciimleler kisa, sade ve ag¢ik olmalidir. Devrik ciimle

kurulmamalidir.
4. Haber metni yazilirken bilgiler sadelestirilerek yazilmaldir.

5. Haber yazarken haber goriintiilerinin anlatiminda kullanilmasi gereken teknik terimler,

sadelestirilerek yazilmalidir.

6. Haber metinleri yazilirken sifatlar miimkiin oldugunca kullanilmamalidir.

7. Haberi yazan ya da sunan kisi kendi kisisel goriisiinii haberin icerisinde yansitmamalidir.
3.2.2. Haberin Diizenlenme Asamasinda Nesnel Olmak

Haberin se¢ilmesi ve sunum i¢in metninin hazirlanmasinin ardindan bu kez haberin
diizenlenmesi agamasina gecilmektedir. Bu asamada habere iliskin mevcut tiim bilgiler ve bu
bilgilerin gecerliligi adina belgeler bir araya getirilmekte ve diizenlenmektedir. Bir haberin
kamuoyuna aktarilmasi adina en etkin asama haberin diizenlenmesi asamasidir. Haberin
diizenlenmesi agamasinda yine 6znellikten uzak durularak haberin nesnelliginin korunmasi
gerekmektedir. Televizyon haberciliginde gorsellige de yer verildiginden sunulacak olan
haberin gorsel kismi ile metin kisminin uyum iginde olmasi saglanir. Bu sayede hem izleyici
kitlenin ilgisini cekmek miimkiin olmakta, hem de haberin inandiriciligi kuvvetlenmektedir. Bu
sebeple haberin sunumunda hazirlanan metnin ve hazirlanan gorselligin ayr1 ayr1 biiyiik 6nemi
oldugu gibi kendi aralarindaki uyumu da biiyiik 6nem tagimaktadir. Yine tipki haberin metninde
oldugu gibi gorselliginde de nesnelligin ve gergekligin korunmasi gerekmektedir. Haber
sunumunda en 6nemli unsur inandiriciliktir ve kitlenin habere inanmasini saglamak icin
hazirlanan haberin yani sira haberin sunucusunun da duygulardan, deneyimlerden, kisacasi
Oznel tiim duygu ve diislincelerden arinmis bir sunum gerceklestirmesi gerekmektedir (Altun,

2007: 24).

Televizyon yayinciligi baslt baslina gercek ile kurgunun birlesiminden olugmaktadir.
Eglenceye yonelik yayinlarda kurgu 6n plana ¢ikarken, gergekeiligin 6n plana ¢iktigi tek yaym
haber yaymlaridir. Ele alinan her konu, haberlestirilen her olay ger¢eklik iddias1 ile birlikte
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kamuoyuna sunulmaktadir. Bununla birlikte haberin hazirlanisinda ve sunumunda gergeklikten
sapilmasi da miimkiindiir. Bu dogrultuda gercekligi korumak icin 6zen gosterilmektedir.
Nitekim haberin her asamasindaki nesnellik, haberin giivenirligine de dogru orantida giic

katmaktadir (Ertan, 201: 37).
3.2.3. Haberin Yaymn Asamasinda Nesnel Olmak

Bir haberin olusum siirecindeki son asama yayin asamasidir. Diger asamalari
tamamlanmis olan haber artik yayina hazirdir ve yayn ile birlikte de siire¢ tamamlanmaktadir.
Diger asamalarda oldugu gibi siirecin son agamasinda da haber kaynaklarinin, muhabirlerin ve
sunucularin nesnellik 6l¢iitiine bagli kalmalar1 gerekmektedir. Spiker ya da sunucunun da
siirece dahil oldugu bu son asamada haberin sunumuna kadar nesnellik GSlgiitlerine baglh
kalinmasina karsin son asamada yani sunum aninda nesnellikten uzaklagsmak miimkiindiir.
Bunun 6niine gecebilmek icin de nesnellik Olgiitlerine bagh kalinmasi gerekmektedir. Bu
asamada spiker ya da sunucuya diisen gorev haberin sunumuna ve sunumunun sonrasinda
kisisel goriislerine yer vermemesidir. Son derece objektif bir yapiyla duygu ve diisiincelerine
habere dahil etmemesi nesnelligin korunmasi adina biiyiik 6nem tasimaktadir (Orhon, 2002:

17).
4. TURKIYE’DE HABERCILIK

Tiirkiye’de medya ortamindaki yapilanmay1 daha iyi anlamak i¢in Tiirkiye’nin tarihsel
gelisimine bakmakta ve yasamis oldugumuz sosyo kiiltiirel degisimden séz etmekte yarar
vardir. Bu dogrultuda dncelikli olarak sosyo kiiltiirel degisimlerin toplumdan topluma farklilik
gosterdigini ifade etmek gerekmektedir. Bazi toplumlarda sosyo kiiltiirel degisim yogun
biirokratiklesme, modernlesme, sehirlesme vb. yonde olurken, bazi toplumlarda farkli iilke
aliskanliklarinin benimsenerek deger karmasasi seklinde olmaktadir. Ulkemizde yasanan
degisimin ise ¢ift yonlii oldugundan ve yogun bir sehirlesme, modernlesme gelisiminin yaninda
deger catigmalarinin ve karmasasinin da yasandigi bir siire¢ olarak ele almak miimkiindiir. Yine

de bu degisimi detaylandirmakta yarar vardir (Calik, 1989:7).

Tiirkiye’de medya alan1 1990 yilina kadar, basin sektdriinde 6zel sektoriin, televizyon
ve radyo yayinciliginda ise devlet kaynakli kamu girisiminin egemen oldugu bir yapilanma
gostermekteydi. 1990’11 yillardan itibaren ise basinda tekelcilik son bularak ¢ok kanalli bir
yapiya biiriiniilmiistiir. Nitekim ilk 6zel televizyon kanalinin ardindan birgok 6zel televizyon
kanali yaymn hayatina baslamistir. Bu donemde 6zel kanallarin, gayri resmi de olsa giindeme

agirliklarin1 koymalart ile birlikte ortaya ¢ikan kanal enflasyonu, bireylerin sosyal hayatlarinda
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kokli degisimlere yol agmustir. Tipki televizyonun ortaya ¢iktigi ilk donemdeki gibi televizyon

yeniden insanlarin fazla zaman harcadiklar1 bir ugras haline donilismiistiir (Dursun, 2001: 144).

Tiirkiye’de 1990 yilindan bu yana yaklasik 30 yildir 6zel radyo ve televizyon yayinciligt
gergeklestirilmektedir. Buna karsin 6zel radyo ve televizyon yayinciligina toplumsal bakista
son yillarda olumsuz goriislerin arttig1r goriilmektedir. Bu durumun baglica sebebi olarak ise
medya sektoriinde artan tekellesmedir. Tiirkiye’deki medya yayin organlarinda ¢ok seslilik
azalmistir ki bu da farkli fikir ve zevklerin sunulmasini gii¢lestirmektedir. Nitekim kanallar
arasindaki farkliliklar da belki de yaymcilik tarihinin en diisiik donemini yasamaktadir.
Toplumlar1 pesinden siiriikkleme giiciine sahip olan televizyon yayinciliginda kamu yararindan
cok kigisel yararlara yonelik yaymlarin da oldukga artti§i goriilmektedir. Televizyon
izleyicisine tamamen miisteri goziiyle bakilmakta ve bu yonde programlar sunulmaktadir. Her
ne kadar toplumun ihtiyacglar1 ve talepleri goz oniine aliniyor gibi goriinse de kamu yararindan
ziyade kar marj1 yliksek yayinlara yonelindigi goriilmektedir. Ayn1 durumun habercilik i¢in de
gecerli oldugundan s6z etmek miimkiindiir. Bugiin baz1 kanallar dogrudan ana haber
biiltenlerini kaldirirken, hemen hepsi reklam almaya baslamistir. Sunulan haberler igerisinde
magazin degeri yliksek haberlerin yani sira izleyici eglendirecek 6gelere dahi yer verilmektedir.
Arta kalan zamanda sunulan haberlerde ise haberin ger¢ekligi ilkesinin goz ardi edildigine
rastlanmaktadir. Gazetecinin ve haber kaynaginin temel islevi toplumu ger¢cek habere
ulastirmak olmasina karsin haber aktariminda ve ana haber biilteni sunucularinin séylemlerinde
kisisel yorumlara siklikla rastlanmaktadir. Bugiin, artan 6zel televizyon sayisi ile birlikte
televizyon haberi kaynagi artmis olsa da dogru habere ulagsmak adina ge¢mise nazaran ¢cok daha

yogun bir ¢aba sarf edilmek zorunda kalinmaktadir.

Bahsi gecen 30 yillik siire¢ géz Oniine alindiginda Tiirkiye’deki televizyon haberciliginin adeta
icinin bosaltildigindan s6z etmek miimkiindiir. Artan kanal sayisina ragmen cesitliligin
azalmasi, sunulan haberlerin biiylik ¢ogunlugunda 6nemlilik ve dogruluk ilkelerinin géz ardi

edilmesi, ana amacin digina ¢ikildigin1 géstermektedir.
4.1. Kamusal Yayin Haberciligi

Tiirk kamuoyu haber biiltenleriyle, radyo yayinciliginin baslamas: ile tanigmustir.
Yaklasik 40 yillik donemde giiniin belirli saatlerinde yapilan radyo yayinlari ile iilkemizde ve
diinyada yasanan giinliik olaylar hakkinda haberler paylasiimistir. 11k televizyon diisiincesi ile
iiniversite icerisinde bir laboratuvar niteliginde 1949 yilinda tasarlanmistir (Tamer, 1983:40).
1952 yilinda ise Istanbul Teknik Universitesi biinyesinde televizyon yayimnciliia iliskin bircok

caligma gergeklestirilmis ve ilk televizyon yayini yapilmistir. Bu ¢aligmalarda temel amag halka

www.dicoj.com




Dijital Comunication Journal

International Indexed & Refereed

televizyon hizmeti sunmaktan ziyade arastirma ve egitim amacli olmustur. Bu dogrultuda da
haftadaki bir olmak iizere 1960 yilina kadar amatdr yayinlar diizenli olarak gerceklestirilmistir.

Yaganan 1960 Darbesi ile birlikte ise bu yayinlar son bulmustur (Sarmasik, 2000:19).

1961 Anayasasi’nda ise ¢ikartilan kanun kapsaminda Radyo ve Televizyon Kurumu
olusturulmustur. 1965 yilindan itibaren de radyo ve televizyon yayimciligir gérevi Radyo ve

Televizyon Kurumu’na verilmistir (Turam, 1994: 289).

Yaklagik 55 yillik donem incelendiginde Tiirkiye’nin ilk kanali olma 6zelligine sahip
olan TRT’nin dénem doénem &viildiigii, donem donemse elestirildigi goriilmektedir. Dénemsel
bakis agilart degisse de TRT’nin Tirkiye’deki televizyon kiiltiiriiniin ve ahlakinin temel
belirleyicisi oldugu goriilmektedir. Devlet kanali olmas: itibari ile siyasal olaylarin etkisinde
kalan bir yayin hayat1 gecirmesi elestirilerin temel kaynagi olsa da toplumun kiiltiirel ve ahlaki
degerine kattiklari, 6zel kanallarin da yer aldig1 bir ortamda belirleyici ve yonlendirici olmast

itibari ile TRT nin bagarili iglere imza attigindan s6z etmek miimkiindiir.

TRT’nin elestiri aldig1 en yogun noktasi haberciligine yonelik olmustur. Kuruldugu
gilinden bu yana haberlerin siyasi iktidar yanlis1 oldugu iddia edilmekte ve elestirilmektedir.

Nitekim artik bu etiketin {izerine yapistigini sdylemek de yanlis olmayacaktir.

TRT’nin haber akiginda genellikle protokol siralamasi dikkate alinmaktadir. Giindemi
dogrudan etkileyen Onemli bir gelisme yok ise ilk olarak cumhurbaskaninin giinliik
caligmalarina yer verilmektedir. Daha sonra ise iktidar partisi ve sirastyla muhalefet partisinin
giindelik calismalarindan s6z edilmektedir. Bu anlayis kendisini yenilemediginden geri
kalmishga ve tek diizelige yonelik elestirilere de maruz kalmaktadir (Kars, 1996: 508). Ancak
bir devlet kanalinin izlemesi gerek siralama ve benimsemesi gereken habercilik anlayis1 dikkate
alindiginda alternatif bir uygulamanin da olmadigi goriilmektedir. Buna karsin kendisini
yenilemek ve habercilik anlayigini ileriye tasimak adma 6zellikle 6zel kanallarin da yaym
hayatina baglamasi ile birlikte TRT nin uygulamalarinda yeniliklere gittigi goriilmektedir. Bu
yeniliklerin basinda da gergeklestirilen canli yayinlar gelmektedir. Bugiin hemen her sehirde
TRT temsilcilikleri yer almaktadir ve yasanan gelismeler karsisinda ana haber biilteni ya da
giinlik akis igerisinde haber ile en yakin temas: kurmak adma canli baglantilar

gergeklestirilmektedir.

S6z edilenlerin yani sira TRT’ nin diger 6zel kanallarin birgogunda ortaya konmayan
ahlaki degerlere saygi, dogruluk ve dilin giizel kullanimi gibi hayati konularda 6rnek bir

yayincilik yaptigi goriilmektedir. TRT, ¢ikartmis oldugu kitapgiklarda deger ve standartlarin;
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dogruluk, tarafsizlik, degisik kesimlerin yadirgamayacagi yayin yapma zorunlulugu, sikinti ve
tiziintii verecek unsurlar1 6zenle isleme, kotii aligkanliklarin yayminda duyarli bir yaklasim ve
yapimda siddete yer vermenin zararin1 degerlendirme olarak ifade etmistir (Tekinalp, 2003:

26).
4.2. Ozel Televizyon Haberciligi

Ulkemizde televizyon haberciliginde kamu kesiminin yaninda 6zel kesimin de yer
almaktadir. Kamu kanallarinin temel amaci halkin haber alma hakkini karsilamak ve dogru
bilgiye ulagtirmak iken 6zel kanallarin temel amaci daha genis izleyici kitlelerine ulagmaktir.
Bu durum habercilik anlayisina yansimaktadir ve izleyicilerin ilgisini ¢ekecek konularda haber
cesitliligi saglanmaktadir. Nitekim bugiin bircok ana haber biiltenin komik videolara ve

magazin icerikli haberlere yer verilmesindeki temel sebep budur.

Tiirkiye’de 1990’11 yillarla birlikte faaliyete baslayan ve sayilar1 her gegen giin artan
ozel televizyon kanallari, habercilik anlayisina farkli bir boyut getirmislerdir. Bu kanallar
agirlikli olarak eglence igerikli programlara yer verdiklerinden haberlerde de televizyonun
eglendiriciliginin stirdiiriilmesi gerektigi anlayisini benimsemislerdir. Bu yeni habercilik
anlayisina gore; daha hafif, halkin ilgisini ¢ekecek konulara yonelinmekte ve bu konularin da
magazin yonii 6n plana ¢ikartilarak eglenceli haber biiltenleri hazirlanmaktadir (Kars, 2004:

562).

Haber biiltenlerinin temel islevi topluma gercek haberi aktarmaktadir. Yasanan
gelismelerden toplumun bilgi sahibi olmasini saglamak ve sorunlara iliskin de duyarliligini
arttirmaktadir. Ozel televizyon kanallarinda ise isletme bazli kaygilar 6n planda tutuldugunda
bu temel islevlerden sapilmakta ve maddi kaygilar dogrultusunda hareket edilmektedir. Bugiin
gelinen noktada 6zel kanallarin en ¢ok habercilik anlayisinda farklilagsmaya yol agtigi

goriilmektedir.
4.3. Tematik Kanal Haberciligi

Tematik televizyon kanali; bir ya da birden fazla konuda uzmanlagmis ve bu konulara
yonelen kitleleri hedef kitlesi olarak belirleyen kanallardir. Bu kanallara en giizel 6rnekler NTV
ve Bloomberg TV’dir. Her iki kanal da glindem ve ekonomi odakli yayinlar
gergeklestirmektedir. Nitekim son donemde degisime giden TV 8 kanali da yalnizca eglence
odakl1 bir yayin akisina sahiptir (Ozer, 2004: 256). Ulkemizde 6zel kanallarm  sayisimin

artmasi ile birlikte tematik kanallarin da sayis1 artis gostermistir. Bugiin bir¢ok miizik, haber,
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spor ya da belgesel odakl1 kanala rastlamak miimkiindiir. Ozel kanallarda yasanan bu ydnelim

ile birlikte TRT de geri kalmayarak haber, miizik ve spor kanallar1 olusturmustur.
4.4. Televizyon Haberlerinin Magazinlesmesi

Glinlimiiz habercilik anlayis1 igerisinde medyada artan magazin hakimiyetinin
televizyon haberciligine de yansidigi goriilmektedir. Bugiinkii televizyon haberciligindeki
magazinlesme iki sekilde dikkat ¢ekmektedir. Bunlardan ilki dogrudan haber programlari
icerisinde magazin haberlerine yer verilmesidir. ikincisi ise magazinsel olmayan haberlerin
magazinsel bir yapiya biiriindiiriilmesidir. Temel olarak farkli yapilara sahip olsalar da iki tiir

de ayni amaca hizmet etmektedir.

Magazin haberleri 6zii itibariyle daha ¢ok bireylere odaklanmaktadir ve yasanan
gelismeleri daha dramatik, daha etkileyici bir dil kullanarak sansasyonel bir havaya
sokmaktadir. Bu haberlerin bir diger 6zelligi yasanan olayin sunum igerisinde sik sik
tekrarlanmasi ve arkada ilgi ¢ekici bir miizigin yer almasidir. Sunum igerisinde biiyiik puntolar
ve goz alic1 renkler tercih edilmektedir. Haber biiltenlerinde dogrudan magazin haberlerine yer
verilmesi, toplum tarafindan taninan sanat¢i, oyuncu, futbolcu ya da miizisyen gibi isimlerin
0zel hayatlarina iliskin gelismeleri aktarmak yoniiyle gergeklestirilmektedir. Bu haberler,
toplumu  bilgilendirmekten  ziyade eglendirmeye  yoneliktir. Haber igeriginin
magazinlestirilmesi ise habere konu olan olayin ikincil 6neme sahip 6gelerin 6ne ¢ikarilmasidir.
Bir bagka deyisle siyasal, ekonomik ve toplumsal nitelikli ciddi konularin da eglenceli hale
getirilerek sunulmasidir. Siyasi bir toplantidaki siyasetcinin iizerindeki ¢izgili takim elbisenin
Italyan kesimi oldugu bilgisinin sunulmasi, olay1 magazinlestirme ¢abasia bir érnektir. Unlii
ses, sinema, sahne sanatgilari, mankenler, sporcular ve sosyete mensuplarinin 6zel yasamlarina
iliskin biraz da dedikodu karigimi haber ve programlar, biiyiik ilgi gérmektedir. S6z konusu
kisilerle ilgili evlenmeler, bosanmalar, ayrilmalar, agklar, kavgalar, eglence yerlerinden ve gece

yasamlarindan giinliik kesitler de magazin basininin kapsami i¢inde yer almaktadir.

Haber programlarinin gegirmis oldugu evrim goz Oniine alindiginda bugiinkii haber
iceriklerinin ¢ok daha ylizeysel, ¢ok daha ilgi cekmeye yonelik ve ¢ok daha gergek haberden
uzak oldugu goriilmektedir. Bu durum siiphesiz toplumun degisen ihtiyaglarinin bir sonucu

oldugu gibi habercilik anlayisinin da degistigi gosteren bir yansima olarak karsimiza

cikmaktadir (Ergiil, 2005: 101).

Medya haberi magazinlestirilerek izleyicinin dikkatini asil olan bitenden uzaklastirir.

Yasananlar1 degerlendirmede kullanilan Olgiitlerin ya da ¢oziimlemelerin dayandirildigi
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biitiinciil ve olabildigince rasyonel ve nesnel cerceveyi siliklestirerek, elestirinin zaman
icerisinde islevsizlestirilmesine neden olur. Mevcut yapiy1 ve degerlerini tartismaya agmayarak
var olan1 sorgulanamaz bir yap1 olarak kurar, kaderci, statiikocu bir anlayis1 oturtur. Yasananlari
dogallastirir. Aksakliklar da kisisel, sahis hatasina bagli ve miinferit olarak goriiliir ya da bos
inan¢larin yayginlasmasina neden olabilecek gercek iistii veya iitopik fantezilerle aciklanir

(Ertan, 2011: 70).

Haberin tabloidlesmesi; toplumu dogrudan ilgilendiren siyasi, ekonomik ve uluslararasi
gelismelerin daha az ilgi ¢eker hale gelmesi sonucu bu konu basliklarinin yerine toplumun
anlamima gelmektedir. Televizyon haberciliginin magazinlesmesi, haberin tabloidlesmesinin
bir sonucudur. Bu anlayis igerisinde yasanan gelismenin haber degerine ya da dnemine degil

toplum tarafindan gosterilen ilgi diizeyine agirlik verilmektedir (Bek, 2004: 31).

Magazin de magazinsel unsurlar da insan hayatinin igerisinde yer alan unsurlara
doniigsmiis durumdadir. Nitekim bu gercegin bireysel anlamda olumsuz etkileri de endise verici
boyutta degildir ancak toplumun genelinin magazinsel degerlere ve olaylara gercek haberlerden
daha ¢ok ilgi gosterir hale gelmesi toplumsal gelisim adina olduk¢a kayg1 verici bir durumdur.
Bu tavirdaki bir toplum, ger¢ek haberden uzaklagmakta, ulusal ve uluslararasi gelismelere
gerekli onemi gostermemekte, bilgiden ziyade eglenceye onem verir hale gelmis demektir.
Bugiinkii televizyon haberciliginde de baskin bir sekilde haberlerin magazinsel bir hal
aldigindan ve magazin haberciliginin 6n plana c¢iktigindan s6z etmek miimkiindiir

(Bayraktaroglu ve Ugur, 2011: 43).

Haber saatinin baglamasi ile beraber {ilke giindeminde olan haberlerin
magazinlestirilerek verilmesi veya verilmesi gereken bilginin arka planda tutularak 6n plana
haberin magazin y®6niiniin verilmesi haberin nitelikleri ile celismektedir. Ornek verecek
olursak; Suudi Arabistan Krali Selman bin Abdilaziz El-Suud Atatiirk Havalimam
apronununda karsilamak i¢in yaklasik 100 ara¢ hazir bekletildi. Kral Selman, ucaktan yiiriiyen
merdiven ve asansor kullanarak inmesi haberi, haberin magazin kismidir. Oysa gercek haber
Suudi Krali Selman bin Abdiilaziz EISuud’un Tiirkiye’ye Islam Isbirligi Teskilat1 13. Islam
Zirvesime katilmak i¢in geldigidir. Toplumun almak istedigi gercek bilgi, haber
magazinciliginin ardina gizlenmektedir. Suudi Krali Selman bin Abdiilaziz El-Suud’un
Tiirkiye’ye hangi ucakla geldigi ve nasil karsilandigi, ne yiyip ictigi ve giydigi haber
biiltenlerinde yogun olarak yer almaktadir. Ancak Selman bin Abdiilaziz El-Suud’un

Tiirkiye’ye gelis amaci detayli sekilde belirtilmemektedir. Gergek haberlerin magazinlestirilip
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verilmesi toplumun aldatilmasi anlamina gelmekle birlikte ayn1 zamanda toplumdan gercekleri
de saklamak anlamina gelmektedir. Fakat habercilikte dogruluk, gerceklik, nesnellik nemlidir.
Insanlarin dogru haberi ve gercek bilgiyi almasi engellenmemelidir. Haber verildikten sonraki
yorum izleyicilere birakilmalidir. Haberde izleyicinin dikkati gorsellere ¢ekilerek ve haberle
ilgili yorumlar yapilarak izleyicinin diisiince algis1 yonetilmemelidir (Bayraktaroglu ve Ugur,

2011: 43).
4.5. Magazinlesen Televizyon Haberlerinin Topluma Etkisi

Teknolojik gelismelerin gelmis oldugu nokta ile birlikte insanlik boyunca goriilmemis
bir bilgi erisimi firsati ortaya ¢ikmistir. Bugiin, kitle iletisim araglar1 sayesinde her tiirlii bilgiye
hem kolayca hem de iist diizey bir hizla ulasilabilmektedir. Bilginin kaynagi adeta
sonsuzlagsmistir. Her doneme, her topluma ya da her konuya iliskin bilgiye ulagmak
miimkiindiir. Bu da bireysel ve toplumsal birikimin {ist diizey olmasina biiyiik bir katkida

bulunmaktadir (Timisi, 2003: 41-42).

Tiirkiye’ nin bir¢ok gii¢lii yayin organi, uzun bir dénem agikca kendi iirettigi suni ve
yapay giindemlerle toplumu mesgul etmis, yapmis oldugu bir¢ok yayinla toplumsal degerlerle
catisma durumuna diismiistiir. Basin, aslinda tam tersine ilkeli davranip bilgiyi yansiz sekilde
halkla paylasip, insanlara hakliy1 ve haksiz1 ayirt etme igini onlara birakmasi gerekirken olaya
miidahil olan, kivileimin ateslenmesi i¢in birincil gorevi yerine getiren yegane unsur konumuna

gelmistir (Ceylan, 2011: 546).

Haber programlarinin temel islevi toplumun dogru bilgiye ulagsmasini saglamak iken her
gecen giin tipki eglence programlari gibi halkin ilgisini ¢cekmek, daha genis kitlelere ulasmak
cabasi igerisine girildigi goriilmektedir. Cesitli kaygilar sonucu habercilik ilkelerinden
sapilarak gidilen bu yolda toplumun da herhangi bir rahatsizlik duymamasi ve hatta
magazinlesen habercilik anlayisina ilgi gostermesi toplumsal gelisme adina beraberinde birgok
sorunun da ortaya c¢ikmasina yol agmaktadir. Ortaya ¢ikan sorunlarin basinda “haber”
kavramimin Onemini yitirmesi gelmektedir. Bugiin ge¢gmis donemde oldugu kadar gergek
haberin degeri bilinmemektedir. Bununla birlikte gergek haber arayisinin da azaldigi
gorlilmektedir ki bu da yanlis bilgilenmelerin ve daha da kotiisti yonlendirilmis bilgilenmelerin
artmasina yol agmaktadir. Bir diger sorun da magazinlesen habercilik anlayisinin kiiltiirel
yozlagsmaya bulundugu katkilardir ki bu da toplumsal degerlerin ve duygularin azalmasina

neden olmaktadir (Bal, 2006: 46).
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Haber metinleri bi¢imi ve i¢eriginden dolay1 giivenirliligi en yiliksek metinler olmalidir.
Haber metinlerinin eglence igerigiyle aktarilmasi ise giivenirliligi yiiksek bu metinlerin
magazin igerigiyle birlikte gilivenilirliginin sorgulanmadan algilanmasi gibi bir sonucu
dogurmaktadir. Yanlig haberden daha sakincali olan bu durum da haberi giivenilir metin diye
magazin yOniiyle algilayan bireyin i¢ diinyasinda yarattigi algilamanin, bireyin gilindelik
yasamini olumsuz ve yanlis ydnlendirebilecegini sdylemek bu anlamda ¢ok da yanlis
olmayacaktir. Bu konuda olup biten hakkinda haberdar etmek anlaminda hazirlanan televizyon
haberlerinde sunulan magazin igerikli 6geler; baglamindan koparilmis, yilizeysel bir bilgi
yiginindan olustugu i¢in bireyi yiizeysel bir bakigla yetinme aligkanligina gotiirmektedir. Cogu
zaman da reklamlarla boliinen haberler ve baglamindan koparilmis haber pargaciklari nedeniyle
insanlarin yeterince bilgilenememesi, herhangi bir konu hakkinda derinlemesine bir bilgi
edinememesi gibi bir sonucu ortaya c¢ikarmaktadir. Insanlar1 bilgilendirmekten uzaklastiran,
yaniltan, yersiz ve yiizeysel haberlerin iletilmesiyle ortaya ¢ikan sonu¢ da televizyon
haberlerinin insanlar1 bilgilendirmekten ¢ok eglendirdigi ve ¢ok da sakincali bir yone dogru

stiriikledigi soylenebilir (Kurt, 2001: 101).

Magazin haberciliginin temel sorunlarinin basinda bireylerin 6zel hayatlarina dahil
olunmasi ve yasam alanlarinin kisitlandirilmasi gelmektedir. Bireylerin, ozellikle de {inli
bireylerin yasam alanlar1 her gegen giin daralmaktadir ve toplumun bireyler diizeyinde
iinliilerden beklentileri artmaktadir. Ozel hayatin isgal edilmesi normal karsilanmaya baslanmis
ve bireyler adina yapilan bu olumsuz davranig bir sorun olarak goriilmemeye baglamstir.
Magazin haberciligin topluma olumsuz etkilerinden bir digeri de insanlarin 6zel hayatlarinin
bir eglence wunsuru haline donlismiis olmasidir. Bireyler, binbir tirlii sekilde
degerlendirebilecekleri vakitlerini insanlarin 6zel hayatlarinda yasanan gelismeleri takip ederek
gecirmektedir ki bu da insan beynini islevine olumsuz etkide bulunmaktadir (Yurdigiil ve

Yurdigiil, 2014: 122).

Televizyonda yayimlanan programlar sadece eglenmemizi degil ayni zamanda
bilgilenmemizi ve diinyada olan biteni anlamamiz konusunda bize olduk¢a 6nemli bilgiler
sunmaktadir. Bu programlarin dogru bir bi¢imde olusturulmasi ve yaymlanmasi kiiltiirel
unsurlarin da diizgiin bir sekilde aktarilmasina katki saglayacak ve bdylece gelecek nesillerin
saglikli bir zihin yapisiyla yetistirilmesi miimkiin olabilecektir. Bu nedenle televizyon
yayincilari ve televizyon programi yapan kisiler etik kurallara dikkat etmeli, haberlerde daima
dogru olan1 vermeli, 6zel hayatin gizliligine ve mahremiyete O6zen gostermeli, sahsi

menfaatlerine yonelik eylemlerden uzak durmali, yayimlarda nitelige ve kaliteye dnem vermeli,

www.dicoj.com




Dijital Comunication Journal

International Indexed & Refereed

nesnel ve tarafsiz olmali, toplumda yer alan s6zlii ve s6zsiiz kurallar olarak degerlendirilen orf,
adet ve gelenekler konusunda hassas davranmali, hukuka ve evrensel kurallara dayali bir
yaymcilik anlayisini benimsemelidir. Buna ek olarak televizyon programlarinin egitici ve
Ogretici yonili O6n plana ¢ikarilmali, etik problemlerden arindirilmali, ¢ocuklarin ve yetiskin
bireylerin psikolojik ve sosyolojik acidan gelisimine katki saglamali ve onlarin ruhsal
yapilarina zarar verici yayinlardan uzak durmali, milli birlik ve biitiinliige dayanan ve bunlari
giiclendiren yaymnlar yapmali, milli ve ahlaki degerlere olan saygiyr koruyucu bir yaym
politikas1 izlemelidir. Yukarida saydigimiz tiim bu kurallar dogrultusunda yapilan yayincilik
anlayisinin milli birlik ve beraberligin yani sira milli kiiltiire de ¢ok biiyiik katki saglayacagi

apagik ortadadir (Siime, 2011: 404).
SONUC

Haber insan yasaminin dnemli bir parcasi haline gelmistir. Insan hayatinda ortaya ¢ikan
her hadise ayni zamanda bir haber olma 0Ozelligi tasimaktadir. Bir olayin haber degeri
kazanabilmesi o olayin ne kadar insani ilgilendirdigi, ne derecede onemli oldugu, haber
degerlerini ne dl¢iide tasidig: ile cok yakindan ilgilidir. Insanoglunun var oldugu her olay haber
olma 6zelligini de bir o kadar igerisinde barindirmaktadir. Televizyon haberciliginin geldigi
noktada ilkelerden sapildig1 ve ¢ok sesliligin azaldig1 goriilmektedir. Habercilik ve televizyon
haberciligi ilkeleri toplumsal c¢ikarlar1 goéz Oniinde bulundurmaktadir. Giiniimiizde ise
habercilik, isletmenin bir pargasi olarak kabul edilmekte ve isletme ¢ikarlar1 dogrultusunda
tutumlar sergilenmektedir. Bu da toplumun dogru bilgiye ulagsmak i¢in ¢aba sarf etmesine yol

actig1 gibi televizyon haberciligine yonelik giivenin de azalmasina neden olmaktadir.

Televizyon haberciliginin haberciligin temelini olusturdugu ifade edip ayni1 zamanda da
televizyon haberciliginde magazinsellige dogru bir kay1s oldugu tespit etmek son derece tezat
iki durumdur. Bu dogrultuda tezatlig1 ortadan kaldirmak ve televizyon haberciliginin sahip

olmasi ilkelerin yeniden tiim kanallarca benimsenmesi adina getirilebilecek oneriler sunlardir:

- Atilabilecek ilk adim yasal diizenlemelerdir. TRT nin de igerisinde yer aldigi bir
ortamda getirilecek standartlar ile birlikte 6zel kanallardaki maddi kaygilarin ikinci
plana atilmasi ve habercilik ilkelerine bagli kalinmasi adina 6nlemler alinmalidir.

- Toplumsal bir tepki olusturulmalidir. Bireylerin haber edinme hakki temel haklari
arasinda yer almaktadir ve haber edinmek i¢in bagvurulan ilk ara¢ televizyonlardir.

Televizyonlarda bu denli gercek dis1 ve tarafli haberlere yer verilmesi, bireylerin haber
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edinme hakkina yonelik bir saldiridir ve bunun karsiliginda da toplumsal bir tepki
gelistirilmelidir.

- Habercilikten magazinsellik arindirilmalidir. Bu tutum habercilige ve kanala yonelik
giivenirligi zedelendiginden somut bir karsili§i olmalidir. Bu karsilik kanala tepki,
haberleri izlemem vb. yonde olabilir. Maddi kaygilarla habercilik ilkelerini ikinci plana
atan ve magazinsel 6gelere haberlerinde yer veren kanallar, kaybettigi izleyici kitlesini
geri kazanmak igin glivenilir ve tarafsiz habercilige geri doneceklerdir.

- Televizyon haber ¢alisanlarinin donanimlart arttirilmali, ilkelere baglilik adina
uyarilarda bulunulmalidir.

- Universitede etkili iletisim dersleri arttirilmali, televizyon ve gazetecilik béliimlerinde

habercilik ilkelerine vurgu yapilmalidir.
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